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Le Théatre a Ia carte célebre ses 20 ans

e Théatre a la carte, maintenant
connu sous le nom de TAC com, a
mmphlsdelm

jour, "1 150 clients et 0% subvention.
Bien peu de compagnies théatrales
peuvent se vanter d'un tel rendement!

La semaine derniére, TAC com souli-
gnait son vingtieme anniversaire, En 1984,
le groupe TAC com faisait naitre une
industrie culturelle hautement spécia-
lisée. Le groupe verse annuellement plus
d'un demi-million de dollars en cachets

aux artistes. TAC com a plg-non sur
T'avenue du Mont-Royal.

Cette compagnie artlstique estla

premiére a se consacrer exclusivement
au theatre d’intervention en entreprise.
C'est-a-dire qu’elle congoit des représenta-

tions théatrales, des capsules vidéo, des

quiz, des ateliers, des jeux de roles, des
deébats, etc, expressément selon les objec-
tifs des clients.

Plusieurs grandes entreprises font
appel a TAC com pour rejoindre leurs
employés, qu'il s’agisse de prévention en
santé et sécurité, de nouveaux modes de
gestion, de formation, etc. 3

Le slogan «La communication par
I’humain» résume bien I'approche déve-
loppée par TAC com. Les comédiens
deviennent des animateurs de séances, de
pléniéres, de rencontres ou des anima- |
teurs de foule.

Aujourd’hui, le réseau compte 12
bureaux répartis dans 8 pays.

«Certains sujets ou situations exigent

un doigté que ne peut exprimer un simple |

communiqué. Chez TAC com, on croit que
la communication d’un humain 4 un autre
humain, c’est plus que des mots, ¢’est un
ensemble d'éléements qui permettent de

véhiculer parfaitement toutes les nuances,

I'importance et le sérieux du message aux
destinataires, afin d’assurer une meilleure
compréhension», peut-on lire dans la
description de 'entreprise.



